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KOMPLEKSOWA WIEDZA
O SWIECIE NAJMLODSZYCH

Kompendium wiedzy o mtodym konsumencie

= Autorska metodologia
» Wszechstronny i gleboki wglad w swiat dziecka
= Bogate zrodto inspiracji, pomystow oraz wskazéwek praktycznych.

= State konsultacje i warsztaty

Gtowne powody realizacji badania

1. Swiat dziecka jest zupetnie innych niz kiedy$

Przyspieszony rozwaj biologiczny,

Ogromne mozliwosci dostepu do informaciji
Zmiany systemu wartosci

Znaczacy wzrost kompetencji konsumenckich
Dynamiczne zmiany trendéw

Rosnacy dystans wobec reklamy

2. Poszukiwanie nowych drog poznania i zrozumienia dzieci

e Poznanie dzieci z bliska — w ich codziennym zyciu

e Wyjscie poza deklaracje i opinie — wiedza o zachowaniach

e Ogromne bogactwo danych - wzajemny efekt weryfikujacy

o Mozliwos¢ dysponowania bogatym materiatem ilustracyjnym (fotografie, rysunki wypowiedzi dzieci, materiaty odnalezione
w internecie: muzyka i filmy)

Wykorzystane techniki i metody badawcze



Grupy zdziecmi

Etnografia
internetowa Stormerz

Dane ilosciowe z Omnibusa
Matki

Grupy z dzie¢mi — etnograficzne spojrzenie oczami dzieci

o Wywiady z ekspertami — punkt widzenia oséb, ktére majg staty kontakt z dzie¢mi: nauczyciele, psycholodzy, animatorzy,
opiekunowie

Wywiady z rodzicami — wykorzystanie doswiadczenia rodzicow

e Wirtualna etnografia — ujrzenie $wiata dziecka od strony wirtualnych $wiatéw.

Wszechstronny i gteboki wglad w swiat dziecka
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Dzis mfodziez jest znacznie bardziej dorosta ni my kiedys w jej wieku, stawia wicksze

wymagania i oczekuje partnerskiego podejécio do ucznia. [Stormer z rodzicami

11.2009]

Bogate zrodto inspiracji, pomystow oraz wskazowek

praktycznych

Siedem gtéwnych
trendow

Kosmopolityzm
Przebodzcowanie
Wirtualne zycie
Nowoczesnosé
Materializm
Roszczeniowosé
Szybkie
dorastanie

Dziewczynka 13 lat




Niektdre z pytan na ktore Mozliwe obszary
znajdziecie odpowiedzi zastosowan

Jakie s3 najwazniejsze cechy charakteru | * POMYSEY NA NOWE PRODUKTY

i zachowania dzieci? INNOWACYINE ROZWIAZANIA

lakie potrzeby sg charakterystyczne dla KOMUNIKACYINE

dzieci w roznym wieku?

Kto imponuje dziewczynkom, a kogo *  POMOCW PLANOWANIU

podziwiaja chiopcy.? SKUTECZNYCH STRATEGI BUDOWANIA
Jakajest ,niegrzeczna” strona dzieci? LOJALNOSCI WOBEC MARKI

Jak wyglada zycie dzieci w domu, w

szkolei na podworku/ w grupie *  |MPLIKACIE DLA STRATEGII
rowiesnicze]? PROMOCYINYCH

Kiedy kanapkido szkoty stajg sie

,0bciachem”. . WSPARCIE W BUDOWANIU STRATEGII
lakie sg ulubione gry i kanaty KOMUNIKACI W INTERNECIE

telewizyjne?
Ktérez gwiazd sq juz passe, a ktore
darzone sg uwielbieniem?

State konsultacje i warsztaty

Ukierunkowane prezentacje (np. analizujgce okreslone zagadnienie, kategorie).

Konsultacyjne spotkania robocze (np. przy opracowywaniu kampanii reklamowej). Cztonkowie Zespotu
Badawczego sg stale dostepni w wyjasnianiu watpliwosci, pomocy w poszukiwaniu odpowiedzi na pytania i jako
konsultanci podejmowanych dziatan.

Indywidualnie dostosowany do celéw i potrzeb Klienta Warsztat. warsztat doskonale sprawdza sie w
dalszej pracy z danymi — stuzy zaréwno lepszemu ich zrozumieniu jak i wykorzystaniu do aktualnych potrzeb.

Czionkowie Zespotu Badawczego petnig dyzury konsultacyjne, w razie pojawiajgcych sie pytan lub watpliwosci.

Katarzyna.Krzywicka-Zdunek@millwardbrown.com

Jowita.Malczewska@millwardbrown.com

Aagnieszka.Skorska@millwardbrown.com




