Cebra

Cebra - badanie marek i e S
poszukujacych przyjaciot

Unikalna metodologia - dopasowanie gwiazdy na podstawie
technik statystycznych, a nie w oparciu o deklaracje
respondentow.

Globalny zasieg - mozliwos¢ porownania pozycji gwiazd na
roznych rynkach.

Pomocne narzedzie diagnostyczne wspierajace dziaty marketingu
i agencje reklamowe w procesie doboru gwiazdy.

Dzieki wynikom badania mozna odnalez¢ najbardziej
odpowiednia relacje miedzy gwiazda i marka w oparciu o
wybrane cechy ich osobowosci.

CEBRA - to nie tylko ranking gwiazd ale wiedza na temat
réznorodnych relacji miedzy gwiazdami, a markami.

S S
£ /7
[/

GWIAZDA

& MillwardBrown




Cebra

The Celebrity Brand Connection

Ograniczenie ryzyka

Badanie Cebra moze stanowic nieocenione wsparcie podczas
procesu wyboru gwiazdy.

Trafny wybér gwiazdy ma ogromne znaczenie zaréwno dla
marek, jak i dla reprezentujacych je stawnych osob.

Badanie jest pomocne na kazdym etapie podejmowania decyzji i
i sytuacji zwigzanych ze strategia komunikacji marki.
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Cebra
Liczy sie nie tylko popularnosc

ZNAJOMOSC

Czyli, w jakim stopniu gwiazda lub
marka jest znana

BUZZ (SZUM MEDIALNY)

Czyli postrzegana popularnos¢ gwiazdy
lub marki w mediach

SREDNIA
X
100*

Cebra to pierwsze badanie, ktore wykracza poza badanie
znajomosci stawnych osob wsrod konsumentow
(Familiarity) i uwzglednia takze pomiar sympatii
(Affinity) wskazujacy, na ile dana osoba jest lubiana oraz
pomiar ,,szumu medialnego” (Buzz) tzn. jak duzo sie o
danej osobie mowi, zarowno w Internecie, jak i poza nim.

Te trzy czynniki (tzw. FAB) sktadaja sie na koncowy

wskaznik Cebra, ktory - po potaczeniu z dodatkowg
analiza osobowosci marek i znanych oséb - pozwala
wytonic te pary ,,marka + znana osoba”, ktore maja
najwiekszy potencjat rynkowy.
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Cebra

The Celetr ity Brand Connection

Dodatkowe informacje na
temat badania

Wyniki badania Cebra beda publikowane co sze$¢
miesiecy .

Mozna zamoéwi¢ dedykowane badania i analizy - w tym
takze jakosciowe - dotyczace skojarzen ,,marka - znana
osoba” na rynku globalnym oraz polskim.

Udostepnianiem wynikow i doradztwem zajmuje sie
obserwator trendéw na rynku celebrytéw Robert Kostka-
Zawadzki, natomiast koordynacja projektu Matgorzata
Potawska New Business Manager oraz Pawet Ciacek
Client Service Director

Robert.Kostka-Zawadzki@millwardbrown.com

Malgorzata.Polawska@millwardbrown.com

Pawel.Ciacek@millwardbrown.com
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