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W globalnym rankingu dominuja marki 2z sektora
technologii

W széstym dorocznym rankingu najcenniejszych marek swiata BrandZ Top
100 liderem zostata marka Apple, konczac 4-letnie panowanie Google’a na
szczycie zestawienia

W rankingu BrandZ Top 100 zadebiutowat Facebook

Spotki  z sektora nowych technologii zdominowaty szdsty doroczny ranking
najcenniejszych marek swiata BrandZ Top 100, opracowywany przez firme Millward
Brown. Wynik ten pokazuje, jak niezwykle istotng role odgrywaja technologie w
naszym codziennym zyciu.

Marka Apple zastgpita Google’a na szczycie rankingu, stajac sie najcenniejszq
marka na swiecie. Ten producent komputerdw, tabletéw i smartfondw odnotowat
imponujacy wzrost wartosci (84%), ktdéra wynosi obecnie 153,3 mid USD. W
porownaniu z danymi z roku 2006 (pierwszy ranking BrandZ Top 100) Apple
zwiekszyt wartos¢ swojej marki wprost gigantycznie - az o 859%.

Peter Walshe, Global Brands Director w firmie Millward Brown, skomentowat ten
wynik nastepujaco: ,Apple zawdziecza wzrost wartosci swojej marki wizjonerskiemu
przywodztwu firmy i innowacyjnym produktom, ktdére nieustannie odpowiadajq na
potrzeby konsumentéw. Apple odnidst sukcesy dzieki kolejnym wcieleniom swoich
dotychczasowych produktéow (iPhone), powofaniu do zycia kategorii tabletéw (iPad)
oraz rozszerzonej strategii, w ramach ktérej marka chce odnies¢ potréjny sukces
dzieki potaczeniu technologii cloud computing, oprogramowania oraz perfekcyjnie
zaprojektowanych urzadzen”.

Google znalazt sie tym razem na drugim miejscu, osiggajac wartos¢ 111,5 mid USD,
a niedaleko za nim uplasowat sie IBM z wartoscig 100,9 mld USD. Marki z sektora
technologii i telekomunikacji stanowig obecnie jedng trzecig wszystkich marek w
rankingu BrandZ Top 100. Na marki te przypada niemal potowa tgcznej wartosci
wszystkich uczestnikédw rankingu.

Inne wazne wyniki badania dotyczace rankingu marek technologicznych:



e Fenomen sieci spotecznosciowych - Po raz pierwszy w rankingu BrandZ
Top 100 znalazt sie Facebook, ktéry w globalnym zestawieniu zajgt miejsce nr
35 (oraz 10. pozycje w sektorze technologii). Marka ta odnotowata niezwykle
imponujgacy wzrost wartosci (246%), osiggajac poziom 19,1 mld USD. Swojq
obecnos¢ zaznaczyly roéwniez chinskie firmy technologiczne. Portal
spotecznosciowy Tencent/QQ (majacy ponad 600 min zarejestrowanych
uzytkownikow) zadebiutowat w rankingu Top 100 na miejscu 52., osiggajac
wartos¢ 15,1 mld, natomiast chinska wyszukiwarka Baidu osiggneta sukces
dzieki swojemu duzemu atutowi, jakim jest znajomos$¢ niuanséw réznych
kultur i jezykéw uzywanych w Chinach - dzieki Baidu ludnos$é¢ tego
ogromnego kraju (1,3 mld osdéb) ma mozliwos¢ przeszukiwania Internetu.
Pod wzgledem dynamiki wzrostu (141%) wyszukiwarke Baidu wyprzedzit
tylko Facebook.

e Marki ,w chmurach” - Do$¢ nagle okazalo sie, ze w zakresie
przechowywania danych i dostepu do nich, a takze oprogramowania i
aplikacji przysztos¢ nalezy do zespotdw ,superkomputeréow” (tzw. ,chmur”),
dzieki czemu dziatajace w tym segmencie marki z rynku B2B mogty wspigé
sie na nowe wyzyny. Trzecie miejsce w rankingu zajmuje IBM (wartos¢
marki - 100,8 mld USD), ktory jest przyktadem, jak duzag role w technologii
cloud computing odgrywaja komputery typu mainframe.

e Czyj wiasciwie jest konsument? Marki staja sie od siebie wzajemnie
zalezne ze wzgledu na postepujaca konwergencje - Konsumenci
przywigzujq réwnie wielkg wage do aplikacji i systemdéw operacyjnych na
swoich urzadzeniach mobilnych, jak do samych urzadzen. W miare
postepujacej konwergencji urzadzen, platform i systemow operacyjnych
coraz wiekszg role odgrywajq powigzania marek miedzy sobg. Wyjatkiem jest
jednak Apple, ze wzgledu na silng aspiracyjnos¢ oraz swojg funkcjonalng
atrakcyjnos¢.

e Technologia 3DTV wspiera marke Samsung - Samsung zwiekszyt
wartos¢ swojej marki wraz z wprowadzeniem 3DTV, czyli pofaczonej
technologii telewizji i Internetu. Osiggngwszy warto$s¢ marki na poziomie
12,1 mld USD, Samsung zajmuje réwniez wysoka pozycje w rankingu Brand
Momentum (miara potencjatu rozwoju marki) dzieki czemu ma duze szanse
na dobre wykorzystanie swojej marki przez kolejny rok.

Informacje o rankingu BrandZ

Ranking BrandZ uwzgledniajgcy sto najpotezniejszych marek na $wiecie (BrandZ Top 100
Most Valuable Global Brands), opracowywany na potrzeby grupy WPP przez Millward Brown
Optimor, istnieje juz piaty rok.

Jest to jedyne badanie, ktdre przynosi wskazniki wartosci marek bazujgce na wywiadach z
ponad milionem konsumentéw na catym S$wiecie i uwzglednia zaréwno marki z rynku
konsumenckiego, jak i z rynku business-to-business. Wskazniki te sg nastepnie taczone z
uzyskanymi w rygorystycznych pod wzgledem metodologicznym badaniach na temat
finansowych i ogdlnobiznesowych wynikéw kazdej ze spdtek (dane z agencji Bloomberg i



Datamonitor). Umozliwia to pokazanie wymiernej roli marek w generowaniu przychoddw i
budowaniu kapitalizacji rynkowej spétek. Postrzeganie marek przez konsumentéw ma
kluczowe znaczenie dla okreslenia ich wartosci, poniewaz na marke sktadajg sie zaréwno
wyniki biznesowe firmy, jak i jakos$¢ produktu, klarowno$¢ pozycjonowania i pozycja
rynkowa.

W rankingu brane sg pod uwage rozbieznosci regionalne, gdyz rola marki moze sie rézni¢
znaczaco w poszczegolnych krajach, nawet w przypadku marek o zasiegu lokalnym.

O firmie Millward Brown

Millward Brown to jedna z wiodacych na Swiecie firm badawczych. Jest uznanym
ekspertem w badaniach nad skutecznoscig reklam, komunikacjg marketingowg, mediami i
wartoscia marek. Dzieki zastosowaniu zintegrowanego pakietu sprawdzonych technik
badawczych, zaréwno jakosciowych, jak i ilosciowych, Millward Brown pomaga swoim
klientom budowac silne marki oraz oferowac coraz lepsze ustugi. Millward Brown posiada
ponad 78 biur w 54 krajach, a takze kilka wyspecjalizowanych oddziatéw globalnych, takich
jak Global Media Practice (globalna komodrka zajmujaca sie skutecznoscia medialng),
Millward Brown Neuroscience Practise (dziat specjalizujacy sie w badaniach we
wspomaganiu tradycyjnych badan technikami z obszaru neuro), Millward Brown Optimor
(komorka wspomagajaca wysitki klientdow zmierzajace do maksymalizowania zyskow z
inwestycji w marki i dziatania marketingowe), oraz Dynamic Logic (lider w badaniach
skutecznosci marketingu cyfrowego). Millward Brown wchodzi w sktad grupy Kantar -
odgatezienia WPP specjalizujgcego sie w konsultingu i dostarczaniu informacji.

Informacje o grupie WPP

WPP to najwieksza na $wiecie grupa firm swiadczacych ustugi w zakresie komunikacji. Za
pos$rednictwem swoich cztonkéw Grupa $wiadczy szeroki zakres ustug reklamowych i
marketingowych zwigzanych z reklamg, zarzadzaniem inwestycjami w media, badaniami
konsumenckimi, public relations, tworzeniem marek i ich tozsamosci, komunikacja w
sektorze ochrony zdrowia, marketingiem bezposrednim, promocjg oraz tzw. relationship
marketing, a takze komunikacjg specjalistyczng. Firma zatrudnia ponad 141 000 oséb (w
tym wspétpracownikéw) w 2 400 biurach w 107 krajach $wiata. Wiecej informacji mozna
uzyskac na stronie internetowej www.wpp.com

O sieci Kantar

Kantar to jedna z najwiekszych na s$wiecie sieci firm specjalizujacych sie w dostarczaniu
pogtebionych informacji i $wiadczeniu ustug doradczych. W swojej dziatalnosci grupa
wykorzystuje réznorodne kompetencje nalezacych do niej 13 wyspecjalizowanych spodtek i
dazy do osiggniecia pozycji wiodgcego dostawcy atrakcyjnej i inspirujacej wiedzy dla
spotecznosci biznesowej na catym Swiecie. Grupe Kantar tworzy 26,5 tys. 0os6b pracujacych
w 95 krajach $wiata w ramach szerokiego spektrum dyscyplin zwigzanych z badaniami i
doradztwem. Dzieki temu grupa moze oferowaé swoim klientom wiedze i informacje
przydatne na kazdym etapie cyklu zycia produktow. Z ustug grupy Kantar korzysta ponad
potowa firm z prestizowej listy Fortune Top 500.

Kontakty:

Pawet Ciacek

Client Service Director

Tel: +48 (22) 5452 000

Email: Pawel.Ciacek@millwardbrown.com


http://www.millwardbrown.com/
http://www.wpp.com/

Kuba Antoszewski

PR Manager

Tel: +48 (22) 5452 000

Email: Kuba.Antoszewski@millwardbrown.com

Miquet Humphryes

Associate Director, Global Communications and Marketing, Millward Brown
Tel: +44 (0)1926 826179

Email: Miquet.Humphryes@millwardbrown.com

Teresa Horscroft

Eureka Communications

Tel: +44 (0)1420 564346

Mobile: +44 (0)7990 520390
Email: teresa@eurekacomms.co.uk



