Badania i strategia dla KROSS SA

Polska firma KROSS SA, najwigkszy producent rowerow w Europie
Srodkowo-Wschodniej, przygotowata strategie komunikacji marki na rok
2010. Strategia obejmuje flagowg marke KROSS oraz dziatania w obrebie
catego portfela firmy. Opracowanie strategii w wyniku przegladu agencji
powierzono zespotowi doradczemu Obsidian, dziatajgcemu w ramach
MillwardBrown SMG/KRC.

- To pierwszy tak kompleksowy proces w historii naszej firmy i zapewne w
catej naszej branzy - mowi Matgorzata Nowak, dyrektor marketingu
KROSS-a. - Najpierw przeprowadzilismy serie badan ilosciowych i
jakosciowych, a nastepnie wraz z partnerami z Obsidianu opracowaliSmy
tozsamosc i koncepcje dalszego rozwoju marki.

Plany KROSSa przewidujg wzmocnienie obecnosci reklamowej w sezonie
2009/2010.

KROSS jest liderem na polskim rynku rowerdéw. Niemal co pigty rower
zakupiony w ostatnich 2 latach nosi marke KROSS, a spontaniczna
Swiadomos$¢ marki wsréd nabywcoéw kategorii wynosi 44% (badania
MillwardBrown SMG/KRC, jesien 2008).



