RANKING BrandZ TOP 100 WSKAZUJE NA OGROMNY WZROST FINANSOWEJ SILY
MAREK

Juz drugi rok Google jest najcenniejsza markg na $wiecie, a jej warto$¢ wynosi 86,1 mld
dolarow

Ogtoszone 21 kwietnia 2008 przez Financial Times wyniki trzeciego dorocznego rankingu
BrandZ™ dowodza, ze marki stajg sie coraz cenniejsze i coraz silniej stymulujg rozwaj
przedsiebiorstw. Akcje firm bedacych witascicielami marek zaklasyfikowanych do rankingu
BrandZ Top 100 uplasowaty sie znacznie powyzej $redniej w pordéwnaniu z akcjami
przedsiebiorstw z rankingu S&P 500.

Nowa edycja rankingu BrandZ zostata ogtoszona 21 kwietnia przez Millward Brown -
wiodaca firme z sektora badan rynkowych i doradztwa marketingowego. Ranking obejmuje
najsilniejsze marki na swiecie wedtug wartosci pienieznej wyrazonej w dolarach. Ranking
marek opracowuje Millward Brown Optimor - komérka MB, ktéra pomaga przedsiebiorstwom
maksymalizowac¢ zwrot z inwestycji w marki i dziatania marketingowe.

taczna wartos¢ wszystkich marek objetych rankingiem BrandZ Top 100 wzrosta 0 21% z
poziomu 1,6 tryliona USD w roku 2007 do 1,94 tryliona USD w 2008 - jest to ponad
dwukrotny wzrost w poréwnaniu z ubiegtym rokiem. Na czele rankingu ponownie znalazta
sie marka Google, ktérej wartos¢ wynosi 86,1 mld USD, na drugim miejscu uplasowata sie
marka GE (71,4 mld USD), a za nig Microsoft (70,8 mld USD).

"Tegoroczny ranking marek pokazuje, jak wazne jest inwestowanie w marki, szczegdlnie w
czasach zawirowan na rynku. Silne marki przynosza ponadstandardowe zyski i chronig
przedsiebiorstwa przed ryzykiem" - stwierdzita Joanna Seddon, prezes Millward Brown
Optimor. "Nasze dane pokazujg, ze w poréwnaniu ze stabym markami silne marki w
dalszym cigqgu zapewniajq lepsze udziaty w rynku oraz korzystniejsze ceny akcji w czasach
recesji".

Ponizej przedstawiamy najwazniejsze tendencje wytaniajace sie z danych tegorocznego
rankingu BrandZ:

1. Azja stabilna i Azja wschodzaca - nowy ranking BrandZ wskazuje na rosngca site
marek chifskich. Siedem marek z tegorocznej setki pochodzi z dojrzatych rynkéw
azjatyckich: Japonii, Korei i Hong Kongu. taczna wartosé¢ tych marek wzrosta
zaledwie 0 7% w ciggu ubiegtego roku (do 111 mld USD). Z kolei warto$¢ czterech
marek chinskich, ktére w tym roku weszty do BrandZ Top 100 wzrosta o 51% (do
124 mld USD). China Mobile, Bank of China, China Construction Bank oraz ICBC
dopiero zaczynajq ekspansje poza granice Chin, a wiec majg znaczacy potencjat
dalszego wzrostu.

2. Dalszy wzrost rynkow BRIC (Brazylia, Rosja, Indie, Chiny) - Rynki wschodzace
odgrywajq kluczowq role jako katalizatory wzrostu marek miedzynarodowych, takich
jak np. Apple czy Gucci. Tegoroczny ranking BrandZ swiadczy o tym, ze rozpedu
nabierajg marki krajowe z tzw. rynkow wschodzacych. Marki chinskie zajety silng
pozycje, a rosyjski operator telefonii komodrkowej MTS zakwalifikowat sie do rankingu
na pozycji 89. MTS to pierwsza rosyjska marka, ktéra znalazfa sie wsrdod Top 100, a
jej wartos¢ wynosi 8,1 mld USD. Inne marki z krajow BRIC, na ktére warto zwracac
uwage w przysztosci to Lukoil, Beeline i Baltika z Rosji, ICICI z Indii oraz Brahma,
Petrobras i Bradesco z Brazylii.



3. Boom technologiczny - Sektor technologiczny (w tym operatorzy telefonii
komorkowej), do ktérego nalezato 28 sposrdd setki najsilniejszych marek,
przescignat wszystkie inne kategorie w tegorocznym rankingu BrandZ, odnotowujac
wzrost wartosci marek na poziomie 187,5 mild USD, co stanowi ponad potowe
catkowitego wzrostu w ramach Top 100.

Komentujac tegoroczne wyniki BrandZ, prezes Millward Brown Eileen Campbell powiedziata:
"Juz od dziesieciu lat $ledzimy warto$¢ marek, wiec zdajemy sobie sprawe, jakim
niezwyktym osiggnieciem dla marki jest znalezienie sie wsrdd tej setki i jak wielkiego trudu
to wymaga. Pragniemy pogratulowaé tym firmom za niezwykte wyniki i dgzenie do
budowania sity wspaniatych marek. Wiemy tez, jak wielkg role w budowaniu marek
odgrywajg skuteczne dziatania marketingowe. Cieszy nas tak wysoki wzrost szczegdlnie w
obliczu wyzwan globalnej gospodarki, co potwierdza nasze przekonanie, ze trwate wsparcie
marketingowe to wtasciwa strategia, szczegdlnie w zetknieciu z nietatwg sytuacja na rynku".
BrandZ to jedyny ranking oparty na badaniach bezpos$rednich. Tym samym odzwierciedla on
postrzeganie marek przez ludzi, ktérzy naprawde majg co$ do powiedzenia - uzytkownikow
marek i konsumentow. Ranking opiera sie na bazie danych WPP obejmujacej najwiekszy
zbiér danych na temat wartosci marek. W ramach badan nad przygotowaniem rankingu
prowadzone sg wywiady z ponad milionem konsumentéw na catym $wiecie na temat 50 tys.
marek z catego $wiata. Ranking BrandZ to pierwsze badanie obejmujace zaréwno marki z
rynku konsumenckiego, jak i sektora business to business, ktére jednoczesnie oferuje
narzedzia umozliwiajace przewidywanie rentownoéci marek w przyszitoéci. Zrédtami danych
na temat rentownosci marek oraz danych finansowych sg odpowiednio Datamonitor oraz
Bloomberg.

Petna wersja raportu na temat rankingu BrandZ, wraz z analizami w podziale wg kategorii i
regionéw jest dostepna w Internecie pod adresami: www.millwardbrown.com/mboptimor,
www.brandz.com oraz www.ft.com
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Informacje o rankingu BrandZ

Ranking BrandZ uwzgledniajacy sto najpotezniejszych marek na Swiecie zostat opracowany
na potrzeby grupy WPP przez Millward Brown Optimor. Ranking opiera sie na danych
pochodzacych z badania BrandZ realizowanego co roku przez Millward Brown w celu
pomiaru wartosci 50 tys. marek globalnych, z ktérymi majg styczno$¢ konsumenci. W
ramach badania przeprowadzono wywiady z ponad milionem konsumentéw na catym
$wiecie. Postrzeganie marki przez konsumentow ma kluczowe znaczenie dla okreslenia jej
wartosci, poniewaz na marke skfadajg sie zaréwno wyniki biznesowe firm, jakos¢ produktu,
klarownos$¢ pozycjonowania, jak i jej pozycja rynkowa.

Oprocz danych z badania BrandZ omawiany ranking odzwierciedla takze analize Brand Value
(na podstawie badan rynku i badan konsumenckich w potaczeniu z danymi finansowymi
Bloomberg i Euromonitor International - na tej podstawie obliczane sg wptywy pochodzace z
wartosci niematerialnych), Brand Contribution (skuteczno$¢ marek w generowaniu
przychoddéw firm) oraz Brand Momentum (indeks okreslajacy przewidywang dynamike marki
w krétkim okresie). W rankingu bierze sie takze pod uwage zréznicowania regionalne, gdyz
nawet prawdziwie globalne marki moga miec¢ bardzo zréznicowany wptyw na sytuacje
rynkowa w réznych krajach.

O firmie Millward Brown

Millward Brown (www.millwardbrown.com) to jedna z wiodacych na $wiecie firm
zajmujacych sie badaniami marketingowymi. Jest uznanym liderem w badaniach nad
reklamg, komunikacjg marketingowa, mediami i wartoscig marek. Dzieki zastosowaniu
zintegrowanego pakietu technik badawczych, zaréwno jakosciowych jak i ilosciowych,
Millward Brown pomaga swoim klientom budowac silne marki oraz oferowac coraz lepsze
ustugi. Millward Brown posiada ponad 70 biur w 44 krajach, a takze kilka
wyspecjalizowanych oddziatéw globalnych takich jak Global Media Practice (globalna
komoérka zajmujaca sie skutecznoscig medialng), Millward Brown Optimor (komoérka
wspomagajaca wysitki klientow zmierzajace do maksymalizowania zyskow z inwestycji w
marki i dziatania marketingowe), Millward Brown Precis (komodrka specjalizujgca sie w
pomiarze wynikow dziatalnosci public relations), Dynamic Logic (lider w badaniach
skutecznosci marketingu cyfrowego), oraz BMRB (badania sektora publicznego, mediow i
rynku). Millward Brown wchodzi w sktad grupy Kantar - odgatezienia WPP specjalizujgcego
sie w konsultingu i dostarczaniu informacji.
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