Nowe technologie w naszych domach
D-Link Technology Trend - Wi-Fi oraz laptopy na topie

W ciagu minionego roku liczba notebookéw w polskich domach
niemal sie podwoita - wynika z badania D-Link Technology Trend
(DTT), przeprowadzonego na zlecenie firmy D-Link przez Millward
Brown SMG/KRC.

Obecnie notebookami dysponuje 11 procent gospodarstw
domowych, a w co széstym domu z dostepem do Internetu
funkcjonuje sie¢ bezprzewodowa.

Wiecej laptopow, wiecej Wi-Fi

Wsrod nowoczesnych urzadzen technologicznych w ciagu minionego roku zdecydowanie wzrosta liczba
posiadanych przez Polakéw notebookéw (z 6 do 11 proc. w poréwnaniu z badaniem z czerwca 2007 roku),
telewizorow HD lub HD ready (réwniez z 6 do 11 proc.) oraz odtwarzaczy multimedialnych, m.in. DVD (z 20 do
30 proc.).

Natomiast po raz pierwszy zanotowano niewielki spadek liczby komputeréw stacjonarnych (z 45 do 44 proc.),
bedacy efektem bardziej przystepnych cen komputeréw przenosnych.

Wzrostowi popularnosci notebookow sprzyja takze rozw6j domowych sieci Wi-Fi.

Obecnie sieci bezprzewodowe znajduja sie w 15 proc. gospodarstw domowych z dostepem do Internetu. To 6-
procentowy wzrost w stosunku do 2007 roku. W kolejnych 43 proc. doméw znajduje sie sie¢ przewodowa.
Wedtug deklaracji ankietowanych liczba wszystkich sieci domowych wzrosta w ciagu roku o 14 proc. (z 44 do
58 proc.).

Gry nie tylko dla mtodziezy

W badaniu D-Link Technology Trend zadano takze pytania dotyczace rozrywki elektronicznej. Do grania na
komputerze przyznaje sie 13 proc. wszystkich Polakéw, czyli co czwarty posiadacz komputera (26 proc.).
Ponad potowa graczy (51%) nie skonczyta jeszcze 25 roku zycia, ale co 6smy (13 proc.) ma powyzej 40 lat.

Podobnie wyglada struktura wiekowa wsréd osob prowadzacych rozgrywke w sieci, czyli z innymi graczami za
posrednictwem Internetu (2 proc. wszystkich Polakow). Tu rowniez przoduje mtodziez (66% to gracze
ponizej 25 lat), ale i tutaj, co 6smy gracz ma wiecej niz 40 lat.

Z kolei gre na konsolach do gier deklaruje obecnie 3 procent Polakéw, wsérdd tej grupy nie ma
czterdziestolatkow.

Operatorzy kablowi gonia ADSL

Wedtug badan D-Link Technology Trend 38 proc. gospodarstw domowych posiada dostep do Internetu.

Najpopularniejsze w Polsce sa wciaz facza ADSL dostarczane przez operatorow telekomunikacyjnych (m.in.
TP, Netia, Tele2). Z takiego potaczenia korzysta ponad 1/3 gospodarstw (37 proc. zaré6wno w 2007 roku, jak i
obecnie), a jego popularnos¢ jest odwrotnie proporcjonalna do wielkosci miejscowosci. Na terenach wiejskich
tacza ADSL stanowia 56 proc., w matych miastach (do 100 tys. mieszkancéw) - 44 proc., a w aglomeracjach
miejskich (pow. 500 tys. mieszkancow) juz tylko 17 proc. wszystkich taczy internetowych.

Najwiekszy przyrost zanotowali operatorzy telewizji kablowych - z 22 proc. w 2007 roku do 25 proc obecnie.
Internet z kablowki jest najbardziej popularny w najwiekszych miastach (pow. 500 tys. mieszkancéw) - 51
proc oraz w miastach od 100 do 500 tys. mieszkancow - 36 proc.

Dos$¢ popularne s wciaz tacza operatorow osiedlowych (15 proc. wszystkich faczy internetowych),
szczegolnie w srednich miastach (100-500 tys. mieszkancéw), gdzie co czwarte tacze (24 proc.) pochodzi
wiasnie od dostawcy osiedlowego. Na rynku dostawcéw szerokopasmowego dostepu do internetu wzrdst
takze udziat operatoréw komaérkowych - z 3 proc. w 2007 roku do 5 proc. obecnie. Spada zas popularnosc¢
modemoéw (z 11 do 7 proc.) oraz dostawcow Internetu bezprzewodowego (z 8 do 5 proc.).



Badanie D-Link Technology Trend na temat posiadanych urzadzen elektronicznych oraz dostepu do sieci,
przeprowadzono w dniach 17-23 lipca 2008 na reprezentatywnej grupie 998 os6b w wieku 15-75 lat.

Komentarze

Mariusz Piaseczny, PR Manager firmy D-Link w Europie Wschodniej

Na tak szybko rosnaca popularnosé¢ sprzetu hi-tech maja wptyw przede wszystkim czynniki finansowe: spadek
cen urzadzen pofaczony z umocnieniem kursu ztotego i wzrostem zarobkow Polakéw. Jeszcze dwa lata temu
komputer przenosny byt poza zasiegiem przecietnej rodziny. Dzis, gdy przyzwoitej klasy notebook kosztuje
ponizej 2 tysiecy ztotych, czyli mniej wiecej tyle ile komputer klasy PC, naturalny jest spadek popularnosci
"blaszakow", ktore w domu sa kolejnym meblem. Kupujac laptopa Polacy wybieraja urzadzenie zajmujace
zdecydowanie mniej miejsca, mobilne i rownie wydajne co komputer stacjonarny.

Z tego trendu korzystaja nie tylko dostawcy notebookéw, ale tez producenci urzadzen do budowy domowych
sieci bezprzewodowych. Siegajac po mobilnego notebooka Polacy chca mie¢ bowiem dostep do Internetu nie
tylko przy domowym biurku, ale tez w salonie, czy w kuchni. Jak na razie swoja szanse nie do kornca
wykorzystuja operatorzy telefonii komoérkowej, oferujacy dostep do Internetu w technologii 3G. To efekt dos¢
stabej jakosci tych ustug, a przede wszystkim bardzo ograniczonego zasiegu szybkiej transmisji i stosunkowo
wysokich cen.

Kuba Antoszewski Millward Brown SMG/KRC

Wyglada na to, ze Polacy postanowili skorzystaé z umacniania sie ztotego i spadku cen w Europie i USA.
Elektronika wydaje sie najlepszym "tupem". Zakup, réwniez za posrednictwem Internetu, jest prosty
zwlaszcza, jesli sprowadza sie towar z zagranicy. Jest to proces podobny do tego, ktéry juz od ok. dwdch lat
obserwujemy na rynku samochodoéw. Wieksze zainteresowanie sprzetem komputerowym tlumaczy z
pewnoscia znaczacy wzrost od poczatku 2008 roku liczby Internautéw w Polsce, w poréwnaniu z rokiem
2007. Précz tego jednak wydaje sie, ze obecnie mobilnosé staje sie czynnikiem dominujacym w zakupach
Polakow w obszarze informatyki. Widac to zaré6wno po znaczacym wzroscie liczby posiadanych przez Polakéw
notebookow, jak i spadku liczby komputeréw stacjonarnych. Co za tym idzie rosnie tez liczba urzadzen do
rozsytania Internetu bezprzewodowo. Biorac pod uwage rosnaca popularnos¢ Internetu i ciagte umacnianie
sie polskiej waluty, nalezy sie spodziewaé utrzymania tego trendu. To dobrze, bo wydaje sie, Ze obecnie w
Polsce podstawowa bariera dla szybszego rozwoju Internetu sq pieniadze. Nalezatoby oczekiwad, aby za
korzystnymi cenami internetowej elektroniki, szta rowniez polityka providerow dalszego obnizania cen
dostepu do Internetu.

O badaniu D-Link Technology Trend

D-Link Technology Trend to cykliczne, kwartalne badanie nastawienia Polakéw do nowych technologii.
Realizowane jest na zlecenie firmy D-Link przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC. Badanie prowadzone jest
w oparciu o bezposrednie wywiady ankieterskie w domach respondentéw na ogdlnopolskiej probie ok. 1000
os06b, reprezentatywnej dla populacji Polakéw w wieku 15+.

O firmie D-Link

D-Link jest czolowym $wiatowym producentem sprzetu sieciowego. Firma jest m.in. gldownym dostawca
urzadzen stuzacych do komunikacji komputeréw z szerokopasmowym Internetem. D-Link Polska scisle
wspolpracuje z krajowymi osrodkami akademickimi, szczegdlnie z Wydziatem Matematyki, Informatyki i
Mechaniki UW. W ramach projektu "Kulturalnie bez kabli" D-Link sponsoruje sieci bezprzewodowe w wielu
instytucjach kulturalnych Warszawy (m.in. w Galerii Zacheta, Centrum Sztuki Wspoétczesnej, Teatrze
Dramatycznym, Bibliotece Uniwersyteckiej), ktore bezptatnie stuza pracownikom, artystom oraz gosciom. D-
Link jest cztonkiem Polskiej Izby Informatyki i Telekomunikacji oraz Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej.
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