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NAJCENNIEJSZA MARKA NA SWIECIE OKAZALO SIE APPLE, WYPRZEDZAJAC MARKE
GOOGLE, KTORA ZAJMOWALA POZYCJE LIDERA PRZEZ 4 LATA

Nalezaca do grupy WPP Firma Millward Brown Optimor ogfosita wyniki rankingu
najcenniejszych marek swiata na rok 2011- W tegorocznym zestawieniu znalazlo sie
19 marek z rynkéw wschodzacych

W szostej edycji dorocznego rankingu 100 najcenniejszych marek swiata BrandZ Top 100 na
pozycje lidera wysuneta sie marka Apple, ktéra zanotowata ogromny wzrost wartosci - az o
84% w ciggu minionego ubiegtego roku. Tym samym zakonczyto sie 4-letnie panowanie marki

Google na szczycie tabeli.

Wedtug obliczen firmy Millward Brown Optimor, bedacej czescig grupy WPP, od roku 2006
marka Apple zwiekszyta swojg wartos$¢ o 859% i obecnie jest warta 153,3 mld USD. Innym
waznym ustaleniem badawczym jest to, ze w ostatnim roku, kiedy gospodarka odradzata sie
po kryzysie, warto$¢ wszystkich marek znajdujacych sie w pierwszej setce wzrosta o 17%,
osiggajac poziom 2,4 biliona USD. Jesli chodzi o pochodzenie geograficzne, to 19 marek, ktoére
znalazty sie w tegorocznej pierwszej setce BrandZ, pochodzi z rynkéw BRIC (Brazylia, Rosja,

Indie i Chiny) podczas gdy jeszcze w roku 2006 byto ich zaledwie 2.

~Marki w coraz wiekszym stopniu przyczyniajg sie do sukceséw biznesowych” - zauwazyt
David Roth z WPP. ,W ostatnim roku gospodarka $wiatowa przeszta z fazy rekonwalescencji w
faze autentycznego wzrostu, a taczna warto$¢ wszystkich marek w rankingu BrandZ Top 100
wzrosta 0 64% w stosunku do 2006 r. i wynosi obecnie 2,4 biliona USD. Te marki, ktore sg
silne, nie sg wprawdzie catkowicie odporne na zawirowania rynkowe, ale sg w wiekszym

stopniu gotowe na zagrozenia, nowe wyzwania ale takze nowe pomysty”.

Ranking BrandZ Top 100, obejmujacy najcenniejsze marki $wiata (Most Valuable Global
Brands), jest opracowywany przez Millward Brown Optimor na zlecenie WPP. Ranking opiera
sie na analizie danych finansowych w potaczeniu z pomiarami wartosci marek w percepgcji
konsumentdéw - na tej podstawie mozna wskaza¢ 100 najcenniejszych marek swiata w ujeciu

pienieznym i ustali¢ ich kolejnosé.



Najcenniejsze marki swiata - 2011

Pozycja Marka Wartos¢ (w Zmiana wartosci

min USD) marki wzgledem
2010r.

1 Apple 153 285 +84%

2 Google 111 498 -2%

3 IBM 100 849 +17%

4 McDonald’s 81 016 +23%

5 Microsoft 78 243 +2%

6 Coca-Cola* 73 752 +8%

7 at&t 69 916 -

8 Marlboro 67 522 +18%

9 China Mobile 57 326 +9%

10 GE 50 318 +12%

* Wartos¢é marki Coca-Cola obejmuje takze submarki Lite, Diet i Zero

~Prowadzone przez nas szacunki wartosci marek to potezne narzedzie okreslajace, w jakim
stopniu poszczegdlne firmy sg w stanie budowac autentyczng i trwatg wartos¢ dla
akcjonariuszy” - stwierdzita Eileen Campbell, prezes firmy Millward Brown zajmujacej sie
badaniem marek. , Dzieki dbatosci o wiasng marke oraz nieustannym innowacjom Apple moze
zgda¢ wysokiej premii za swoje produkty i utrzymywacé sie na fali mimo turbulencji
gospodarczych. Jest to przyktad globalnego sukcesu biznesowego, na ktérym mogq uczy¢ sie

inni.”

Eileen Campbell dodata: ,Z punktu widzenia lideréw biznesu mozna uznaé, ze zarzadzanie
marka jest jedng z kluczowych kompetencji stuzacych budowaniu wartosci finansowej w
dtugim okresie. W trakcie 2010 rynki akcji odnotowaty globalny wzrost na poziomie 13%,

natomiast najsilniejsze marki podnosity swojg wartos$c¢ szybciej - o 30%".

Inne wazne ustalenia tegorocznego badania, opisane w raporcie:

e Co piata marka pochodzi z BRIC: W tym roku 19 marek zakwalifikowanych do
rankingu BrandZ Top 100 pochodzito z rynkéw wschodzacych (w roku 2006 byto ich



tylko 2, a w ubiegtym roku - 13). Rosngca obecnos¢ marek z rejonu BRIC (Brazylia,
Rosja, Indie i Chiny) w globalnym rankingu $wiadczy o rosnacej sile nabywczej ludnosci
tych krajéw. Wiele sposréd tych marek czerpie swojg site z lokalnej bazy nabywcow,
ale jest tez spora grupa marek o ambicjach miedzynarodowych, jak np. Petrobras z
Brazylii (nr 61 w rankingu, warto$¢ marki - 13,4 mld USD), ICICI Bank w Indiach (nr
53, wartos¢ 14,9 mld USD) czy Baidu - najwieksza wyszukiwarka internetowa w
Chinach. Marka Baidu, wchodzgaca obecnie w sktad amerykanskiego indeksu NASDAQ,
jest warta 22,5 mld USD. Marka ta przesunefa sie o 46 miejsc do gory i obecnie
zajmuje pozycje nr 29. Pomimo tych sukceséw konsumenci z krajow BRIC nadal
preferujg marki zachodnie. Te nowg energie i zaufanie rynkéw BRIC z powodzeniem
wykorzystata luksusowa marka Louis Vuitton (dla ktérej Brazylia jest drugim co do
wielkosci rynkiem na $wiecie), odnotowujac 23-procentowy wzrost wartosci (do
poziomu 24,3 mld USD), co pozwolito jej osiagna¢ 26. pozycje w rankingu (o trzy

miejsca wyzej w stosunku do roku ubiegtego).

W erze technologii atrakcyjnosé¢ utrzymujq marki z tradycja: Coca-Cola (nr 6),
GE (nr 10), IBM (nr 3) i McDonald’s (nr 4) wyrdzniajq sie z tego wzgledu, ze utrzymujg
sie na rynku od ponad 50 lat. Bez wzgledu na swojg wiodgacg pozycje czy stosowane
strategie i taktyki wszystkie te marki majg pewng ceche wspdlng - potrafig umiejetnie
korzystac ze swojej sity, aby by¢ nadal atrakcyjne dla konsumentéw i zapewniac sukces

biznesowy w skali globalnej.

Dominacja marek z sektora technologii i telekomunikacji: Marki z sektora
technologii, stanowigce jedng trzecig wszystkich marek z rankingu, pozostajg istotne
dla konsumentéw w codziennym zyciu. Za liderem rankingu — marka Apple - plasuje
sie Google, ktérego wartos¢ wynosi 111,5 mld USD, a na trzecim miejscu znalazt sie
IBM z wartoscig 100,9 mild USD. W tym roku w rankingu Top 100 zadebiutowat
Facebook (na miejscu 35., z wartosciag 19,1 mld USD), notujac najwiekszy wzrost
wartosci - az o 246%. Sklep internetowy Amazon wyprzedzit sie¢ Walmart i zajat
pierwsze miejsce wsrod marek zwigzanych z handlem detalicznym, a w catym rankingu

uplasowat sie na 14. pozycji (wartos¢ tej marki to 37,6 mld USD - wzrost o 37%).

Najwieksze wzrosty wartosci odnotowaty marki z sektora fast foodow, dobr
luksusowych oraz technologii: W ubiegtym roku w kazdym z 13 sektoréw objetych
badaniem odnotowano wzrost wartosci. Liderem wzrostéw sektorowych okazaty sie fast
foody (22%), za nimi uplasowaty sie dobra luksusowe (19%) i marki technologiczne

(18%). Najwolniej rést natomiast sektor paliwowy (1%).

Marki sa coraz bardziej ze soba powiazane dzieki nowym technologiom i
procesom konwergencji: Aby podbija¢ serca i umysty konsumentéw, marki w coraz

wiekszym stopniu muszg wykorzystywa¢ nowe technologie. Silne marki, takie jak



Burberry, Chanel, Louis Vuitton czy Coca-Cola, podniosty swojg wartos$¢, odwotujac sie
do nowych technologii, na przyktad wykorzystujac media spotecznosciowe i zwigzane z
nimi aplikacje. Rownoczesnie obserwujemy, ze istniejgce w Swiecie fizycznym
wzajemne zaleznosci miedzy aplikacjami, urzadzeniami i platformami operacyjnymi
przektadajg sie na wzajemne zaleznosci marek. Marki, ktére zdajg sobie sprawe z
ryzyka, jakie sie z tym wigze, sq w stanie umiejetnie wykorzystac takie powigzania do

generowania wzrostu.

e Toyota wraca na wiodaca pozycje jako najcenniejsza marka branzy
motoryzacyjnej - Ranking BrandZ Top 100 pokazuje takze, ze silne marki sg zdolne
do podnoszenia sie nawet z najtrudniejszych sytuacji spowodowanych nadwatleniem
reputacji firmy czy opinii o niezawodnosci jej produktow. Konsumenci wskazujg Toyote
jako marke o znakomitej wartosci - odnotowata ona wzrost o 11%, osiggajgc wartosé
24,1 mld USD.

Ranking BrandZ Top 100, opracowywany na zlecenie WPP, to jedyna wycena marek na
$Swiecie, w ktérej bierze sie pod uwage opinie klientdw na temat kupowanych marek, w
pofaczeniu z rygorystyczng analiza danych finansowych, wycen rynkowych, raportéw
analitykow oraz profili ryzyka inwestycyjnego. Raport z badania jest dostepny w Internecie.
Obejmuje on ranking oraz analize 100 najcenniejszych marek w kluczowych regionach $wiata

w 13 sektorach. Peiny ranking BrandZ Top 100 mozna pobra¢ ze strony

www.millwardbrown.com/brandz (dane przedstawiono réwniez w rozbiciu na regiony i

kategorie produktowe). Rankingi oraz wiele innych materiatdw mozna réwniez pobra¢ w

postaci darmowej aplikacji na iPhone, iPad, Nokia, BlackBerry i Android z witryny

www.brandz.com/mobile

Informacje o rankingu BrandZ

Ranking BrandZ uwzgledniajacy sto najpotezniejszych marek na $wiecie (BrandZ Top 100 Most
Valuable Global Brands), opracowywany na potrzeby grupy WPP przez Millward Brown
Optimor, istnieje juz pigty rok.

Jest to jedyne badanie, ktore przynosi wskazniki wartosci marek bazujace na wywiadach z
ponad milionem konsumentéw na catym s$wiecie i uwzglednia zaréwno marki z rynku
konsumenckiego, jak i z rynku business-to-business. Wskazniki te sg nastepnie taczone z
uzyskanymi w rygorystycznych pod wzgledem metodologicznym badaniach na temat
finansowych i ogdlnobiznesowych wynikéw kazdej ze spdétek (dane z agencji Bloomberg i
Datamonitor). Umozliwia to pokazanie wymiernej roli marek w generowaniu przychodéw i
budowaniu kapitalizacji rynkowej spotek. Postrzeganie marek przez konsumentow ma
kluczowe znaczenie dla okreslenia ich wartosci, poniewaz na marke sktadajg sie zaréwno
wyniki biznesowe firmy, jak i jakos¢ produktu, klarownos$¢ pozycjonowania i pozycja rynkowa.

W rankingu brane sg pod uwage rozbieznosci regionalne, gdyz rola marki moze sie réznic
znaczaco w poszczegolnych krajach, nawet w przypadku marek o zasiegu lokalnym.

O firmie Millward Brown

Millward Brown to jedna z wiodacych na $wiecie firm badawczych. Jest uznanym ekspertem
w badaniach nad skutecznoscig reklam, komunikacjg marketingowg, mediami i wartoscig
marek. Dzigeki zastosowaniu zintegrowanego pakietu sprawdzonych technik badawczych,



http://www.millwardbrown.com/brandz
http://www.brandz.com/mobile
http://www.millwardbrown.com/

zarowno jakosciowych, jak i ilosciowych, Millward Brown pomaga swoim klientom budowac
silne marki oraz oferowac coraz lepsze ustugi. Millward Brown posiada ponad 78 biur w 54
krajach, a takze kilka wyspecjalizowanych oddziatéw globalnych, takich jak Global Media
Practice (globalna komodrka zajmujaca sie skutecznoscig medialng), Millward Brown
Neuroscience Practise (dziat specjalizujacy sie w badaniach we wspomaganiu tradycyjnych
badan technikami z obszaru neuro), Millward Brown Optimor (komdrka wspomagajgca wysitki
klientow zmierzajagce do maksymalizowania zyskéw z inwestycji w marki i dziatania
marketingowe), oraz Dynamic Logic (lider w badaniach skutecznosci marketingu cyfrowego).
Millward Brown wchodzi w sktad grupy Kantar - odgatezienia WPP specjalizujacego sie w
konsultingu i dostarczaniu informacji.

Informacje o grupie WPP

WPP to najwieksza na Swiecie grupa firm s$wiadczacych ustugi w zakresie komunikacji. Za
posrednictwem swoich czionkéw Grupa $wiadczy szeroki zakres ustug reklamowych i
marketingowych zwigzanych z reklama, zarzadzaniem inwestycjami w media, badaniami
konsumenckimi, public relations, tworzeniem marek i ich tozsamosci, komunikacjg w sektorze
ochrony zdrowia, marketingiem bezposrednim, promocjg oraz tzw. relationship marketing, a
takze komunikacjg specjalistyczng. Firma zatrudnia ponad 141 000 o0s6b (w tym
wspotpracownikéw) w 2 400 biurach w 107 krajach $wiata. Wiecej informacji mozna uzyskac

na stronie internetowej WWW.WPP.COM.

O sieci Kantar

Kantar to jedna z najwiekszych na $wiecie sieci firm specjalizujacych sie w dostarczaniu
pogtebionych informacji i $wiadczeniu ustug doradczych. W swojej dziatalnosci grupa
wykorzystuje réznorodne kompetencje nalezacych do niej 13 wyspecjalizowanych spoétek i
dazy do osiggniecia pozycji wiodgcego dostawcy atrakcyjnej i inspirujagcej wiedzy dla
spotecznosci biznesowej na catym Swiecie. Grupe Kantar tworzy 26,5 tys. osdb pracujacych w
95 krajach $wiata w ramach szerokiego spektrum dyscyplin zwigzanych z badaniami i
doradztwem. Dzieki temu grupa moze oferowac swoim klientom wiedze i informacje przydatne
na kazdym etapie cyklu zycia produktow. Z ustug grupy Kantar korzysta ponad potowa firm z
prestizowej listy Fortune Top 500.
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Ranking BrandZ top 100, 2011

., |Zmiana
Marka 'Vlv f r(t:;‘; wartosci
'11vs. '10
1| Apple 153 285 84%
2 | Google 111 498 -2%
3|IBM 100 849 17%
4 | McDonald's 81 016 23%
5 | Microsoft 78 243 2%
6 | Coca-Cola* 73 752 8%
7 | at&t 69 916 N/A
8 | Marlboro 67 522 18%
9| China Mobile 57 326 9%
10 | GE (General Electric) 50 318 12%
11 | ICBC 44 440 1%
12 |Vodafone 43 647 -2%
13 | Verizon 42 828 N/A
14 | Amazon 37 628 37%
15| Walmart 37 277 -5%
16 | Wells Fargo 36 876 97%
17| UPS 35737 35%
18 |HP 35 404 -11%
19 | Deutsche Telekom** 29 774 N/A
20| Visa 28 553 15%
21| Movistar 27 249 N/A
22| Oracle 26 948 9%
23 | SAP 26 078 7%
24 | China Construction Bank 25 524 22%
25 | BlackBerry 24 623 -20%
26 | Louis Vuitton 24 312 23%
27 | Toyota 24 198 11%
28 | HSBC 22 587 -4%
29 | Baidu 22 555 141%
30 | BMW 22 425 3%
31| Tesco 21 834 -15%
32 | Gillette 19 782 -4%
33| China Life Insurance 19 542 N/A
34 | Pampers 19 350 11%
35 | Facebook 19 102 246%
36 | Orange 17 597 N/A
37 | Bank of China 17 530 -20%
38 | Disney 17 290 15%
39| RBC 17 182 3%
40 | American Express 17 115 23%
41 | ExxonMobil 16 973 10%
42 |TD 16 931 19%
Agricultural Bank
43 | of China 16 909 N/A




16 314

-2%

44 | Cisco

45 | Budweiser*** 15 952 0%

46 | L'Oréal 15719 11%
47 | Citi 15 674 17%
48 | NTT DoCoMo 15 449 19%
49 | Accenture 15 427 5%

50 | Mercedes 15 344 12%
51 | Shell 15 168 0%

52 | Tencent/QQ 15131 N/A

53 | ICICI Bank 14 900 3%

54 | SUBWAY 14 306 19%
55 | Colgate 14 258 0%

56 | Honda 14 182 -1%
57 | Nike 13917 10%
58 | Intel 13 904 -2%
59 | Carrefour 13 754 -8%
60 | MasterCard 13 543 16%
61 | Petrobras 13 421 39%
62 | H&M 13 006 7%

63 | Pepsi**** 12931 1%

64 | BP 12 542 -27%
65 | Target 12 471 3%

66 | Porsche 12 413 3%

67 | Samsung 12 160 7%

68 | Chase 12 083 -3%
6o gt;]rr(dard Chartered 12 033 459%
70 | Siemens 11 998 29%
71 | Hermeés 11917 41%
72 | Starbucks 11 901 40%
73 | FedEx 11 759 25%
74 | 02 11 694 N/A

75 | Telecom Italia 11 609 N/A

76 | Telcel 11 558 7%

77 | Santander 11 363 -37%
78 | PetroChina 11 291 -19%
79 | Nintendo***** 11 147 -37%
80 | MTS 10 883 12%
81 | Nokia 10 735 -28%
82 | eBay 10 731 15%
83 | Ping An 10 540 N/A

84 | U.S. Bank 10 525 26%
85 | Sony*¥**x*xx 10 443 19%
86 | Zara 10 335 15%
87 | Scotiabank 10 076 N/A

88 | Nissan 10 072 17%
89 | Home Depot 9 877 10%
90 | Itau 9 600 29%
91 | China Telecom 9 587 N/A




92 | Bank of America 9 358 -43%
93 | Red Bull****x** 9 263 4%
94 | ALDI 9 251 6%
95 | TIM 8 838 21%
96 | Barclays 8 760 4%
97 | China Merchants Bank 8 668 5%
98 | Bradesco 8 600 15%
99 | Sberbank 8 535 N/A
100| Goldman Sachs 8 439 -9%

* warto$¢ Coca-Cola obejmuje Lites, Diets and Zero

** Deutsche Telekom jest w trakcie re-brandingu na 'T', ktéry obejmuje T-Mobile, T-Home and T-Systems
**% wartos¢ Budweiser obejmuje Bud Ligot

**%k% warto$¢ Pepsi obejmuje Lites, Diets and Zero

*xxkk wartos¢ Nintendo obejmuje Wii i Nintendo DS.

*xxkkk wartos¢ Sony obejmuje Playstation 2, 3 oraz PSP

*xxckkkk warto$¢ Red Bull obejmuje sugar-free i Cola

Zrédto: Millward Brown Optimor (w tym dane z BrandZ, Kantar Worldpanel i Bloomberg)



