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D*** w reklamie

Instytut SMG/KRC Poland (dzis Millward Brown SMG/KRC) zostat oficjalnie
zarejestrowany 15 lipca 1990 roku. Dwadziescia lat po tym fakcie zadajemy
pytanie, ktére nigdy w naszych badaniach nie padto.

Kilka tygodni temu rozpisatem wewnetrzny konkurs pod hastem: pytanie, ktére
chciatby zadal badacz, ale nikt nie chce za to zaptaci¢. Posrod wielu propozycji
padta ta jedna, lapidarna, a jakze wazna dla rozwoju przemystu reklamowego w
Polsce. PostanowiliSsmy po raz pierwszy w historii badan marketingowych w
Polsce zada¢ pytanie, czy konsumenci zgadzajg sie, aby stowo D*** zostato
uzyte w reklamie. UzyliSmy co prawda tego stowa w badaniu wyswietlonego na
ekranie laptopa (ankieterzy nie musieli go wypowiadac), jednak brakuje mi
odwagi, aby w peinej postaci uzy¢ go w informacji prasowej. Mam jednak
nadzieje, ze wszyscy wiedzg o jakie stowo chodzi: zaczyna sie na ,d” i sktada sie
z czterech liter.

Wynik badania okazat sie niematym zaskoczeniem, ponad s Polakdéw w wieku
powyzej 15 lat nie ma nic przeciwko temu, aby stowo to pojawito sie w polskiej
reklamie (wykres ponizej).



Chciatbym(am) zapyta¢ Pana(a), czy wg Pana(i) stowo widoczne na
ekranie moze zostac¢ uzyte w reklamie w Polsce? (Ekran: D**%*)
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odmowa; 4%

Raczej nie; 28%

Natomiast mniej juz zaskakuje fakt, ze czesciej na obecnos¢ ,D***” w reklamie
zgadzajg sie ludzie wieku 15-24 lata, nie posiadajacy dzieci, nie zyjacy w
formalnym zwigzku. Ciekawe, ze sg to réwniez nieco czesciej mieszkancy Polski
centralnej i zachodniej (zabory?). Nie ma watpliwosci, i wszyscy odpowiadajacy
za kreacje w polskiej reklamie powinni by¢ tego Swiadomi, ze przeciwnikami tego
stowa w reklamie sg emeryci i rencisci.

Kuba Antoszewski
Millward Brown SMG/KRC

Sondaz CAPIBUS przeprowadzony sie za pomocg bezposrednich wywiadow
ankieterskich prowadzonych w domach respondentéw, w oparciu o standardowy
komputerowy kwestionariusz, z zastosowaniem metody CAPI (Computer Assisted
Personal Interview).

Badanie przeprowadzono w dniach 24-30 czerwca 2010.

Préoba ogdlnopolska, losowo-kwotowa, reprezentatywna dla populacji Polakéw
15-75 lat (~ 30 203 tys. 0sob), wielkos$¢ proby n = 1000.



