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OD RED AKCJI

Drodzy Czytelnicy

Oddajemy w Paƒstwa r´ce kolejny numer „Najlepszego biuletynu firmowego roku
2001”. One Way Mirror zwyci´˝y∏ bowiem w konkursie zorganizowanym przez firm´
Agape Custom Publishing , w kategorii biuletyn zewn´trzny. Jest nam szczególnie mi∏o
i czujemy si´ naprawd´ wyró˝nieni poniewa˝ w konkursie wzi´∏o udzia∏ ponad 80
tytu∏ów, a w jury zasiadali sami profesjonaliÊci: Magdalena Korzeniowska z Polskiego
Stowarzyszenia PR, Beata Paczyƒska – RPR Group, Wojciech Romaƒski –
Businessman Magazine, Rafa∏ Szubstarski – Brief, Artur Krajewski – Akademia Sztuk
Pi´knych i Emma Babachanian z Prasowych Zak∏adów Graficznych.

Zg∏oszone publikacje by∏y oceniane na podstawie nast´pujàcych kryteriów: stopieƒ
realizacji celów biuletynu, spójnoÊç zawartoÊci biuletynu z wizerunkiem firmy,
atrakcyjnoÊç biuletynu z punktu widzenia czytelnika, j´zyk, redakcja tekstów, jakoÊç
graficzna, jakoÊç edytorska. Jury najwy˝ej oceni∏o atrakcyjnoÊç Mirrora z punktu
widzenia czytelnika oraz stron´ graficznà. Korzystajàc z okazji chc´ wi´c bardzo
szczególnie podzi´kowaç Piotrowi Soszyƒskiemu i Maçkowi Ufnalewskiemu,
grafikom, którzy sà twórcami wizualnej strony Mirrora i sprawiajà, ˝e Mirror jest taki
weso∏y i ∏adny, a niejednokrotnie stanowià równie˝ bezcennà pomoc merytorycznà 
i redakcyjnà. 

Gratulujemy firmie British American Tobacco, wydajàcej magazyn BATON, za
zdobycie I miejsca w kategorii biuletyn wewn´trzny. Specjalne gratulacje i wyrazy
podziwu dla FORTIS Banku za wydawanie, w nak∏adzie kilkunastu egzemplarzy,
magazynu MaM Dziecko dla pracownic przebywajàcych na urlopach macierzyƒskich.

Dzi´kujemy te˝ wszystkim autorom, którzy znajdujà czas i ochot´ aby do Mirrora
pisaç.

A w bie˝àcym numerze, jak zwykle sporo miejsca poÊwi´camy mediom. Czy zgadnà
Paƒstwo, która radiostacja ma najwierniejszych s∏uchaczy, lub jaki procent
czytelników Tygodnika Powszechnego czytuje „Nie” – aby sprawdziç swojà intuicj´
warto si´gnàç do numeru.

Opowiemy o zmianach w zwyczajach internautów, zwrócimy uwag´ na rosnàce
znaczenie i udzia∏ internetu w polityce. Emocje wyborcze ju˝ za nami, wi´c teraz
mo˝emy ch∏odnym okiem przyjrzeç si´ zagadnieniu marketingu politycznego. 

W poprzednim numerze Maciej Wielkopolan zdradzi∏, ˝e jego prawdziwà pasjà sà
wina. Mamy wi´c bardzo ciekawy materia∏ o winach francuskich. Sà tu informacje
praktyczne, które u∏atwià nam wybór wina, troch´ podstaw teoretycznych 
i ciekawostki. Sàdz´, ˝e zarówno znawcy, jak i laicy, którzy po prostu lubià wino, 
z przyjemnoÊcià przeczytajà ten tekst. 

Stanis∏aw Mencwel, ujawni swojà kolejnà pasj´ - tym razem, opowie o konkursie
Goleador i zaprosi Paƒstwa na wyjàtkowà imprez´ narciarskà

Mirror dzia∏a inspirujàco – prezentujemy ju˝ trzeci „afrykaƒski materia∏”. Tym
razem niezwykle osobiste notatki – Doroty Kozarzewskiej – naszej przyjació∏ki 
z Corporate Profiles i pi´kne zdj´cia, a˝ szkoda, ˝e nie w pe∏nym kolorze.

Lojalny s∏uchacz na wag´ z∏ota
jak s∏uchamy radia

Nieograniczona 
pojemnoÊç rynku?

czy jest miejsce na nowe tytu∏y?

Retail Media Track
nowe badanie prasowe

Lato w internecie
lato kafejek internetowych

Certyfikat dla Net Track’a
standard badaƒ internetu

Software na podium
rozstrzygni´cie konkursu

Audyt komunikacyjny
dlaczego warto go przeprowadziç

Polityk, towar bez gwarancji
jak sprzedaç polityka?

Reklama reklamie nierówna
co wolno powiedzieç w obcym j´zyku?

Jak budowaç tekst?
poradnik dziennikarzy biuletynów – cz.II

Sztuka handlowania
nie zaczynajmy od ceny

Na Êniegu i na trawie
sportowe pasje badacza

Koneser, snob czy mi∏oÊnik?
spawdêcie Paƒstwo sami

Smaki Afryki
znów w´drujemy ciep∏ym krajem

Mustard After Dinner

Wielu marketingowców 
uwa˝a sukces za ∏àczny wynik wielu 
perfekcyjnie zrealizowanych ma∏ych dzia∏aƒ.
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